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КУЛЬТУРНО-ДОСУГОВЫЕ ПРЕДПОЧТЕНИЯ 
НАСЕЛЕНИЯ ВОЛОГОДСКОЙ ОБЛАСТИ 

 
В статье представлены результаты исследования культурно-досуговых пред-
почтений населения Вологодской области с учетом территориальной специфи-
ки. Эмпирической основой работы выступили данные социологического опро-
са в рамках «Мониторинга экономического положения и социального само-
чувствия населения Вологодской области» за 2024 г. (n = 1500), а также 
официальная статистика и общероссийские опросы ВЦИОМ. Установлено, что 
доминирующими формами досуга в регионе являются неформальное общение 
(«встречи с друзьями») и пассивный отдых. Выявлены территориальные раз-
личия: для жителей крупных городов (г. Вологда, г. Череповец) более харак-
терны активные и социальные формы досуга, тогда как в сельской местности 
преобладают пассивные практики и ведение домашнего хозяйства. Наиболь-
шей популярностью у населения пользуется кинематограф, при этом положи-
тельно оцениваются как советские, так и современные российские фильмы и 
сериалы. Интерес к литературе, напротив, выражен слабо. Цифровизация 
трансформирует культурное потребление, однако интернет в основном ис-
пользуется для коммуникации и получения новостей, а не для потребления 
«высоких» культурных продуктов. Исследование также показало, что значи-
тельная часть респондентов отмечают сокращение числа культурных людей в 
своем окружении, особенно в Вологде. В массовом сознании «культурный че-
ловек» ассоциируется с воспитанностью, вежливостью, образованностью и 
эрудированностью. Результаты подчеркивают необходимость учета регио-
нальной специфики при разработке культурной политики. 
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Введение 

Современная культурная среда российских регионов развивается под 
влиянием двух разнонаправленных тенденций. С одной стороны это глобали-
зация, несущая стандарты массовой культуры, с другой — национальная по-
вестка, нацеленная на сохранение культурного суверенитета и идентичности. 
Именно на региональном уровне это противоречие проявляется наиболее яр-
ко, поскольку здесь конституируются актуальные практики культурного по-
требления и воспроизводятся конкретные модели поведения населения. 

Важную роль в формировании культурного пространства и развитии со-
ответствующей инфраструктуры для потребления культурных благ населени-
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ем играет государство, проводящее целенаправленную политику в данной 
сфере. Значимость этой политики подчеркнул президент В. В. Путин, отме-
тив: «Инфраструктура в сфере культуры должна быть и достаточна по коли-
честву, и содержательна по смыслам и доступна всем гражданам вне зависи-
мости от места их проживания и уровня доходов. Люди должны с детства 
иметь возможность, что называется, встречаться с культурой — и не только в 
СМИ, в интернете, — в профильных учреждениях»1. Данный стратегический 
курс находит отражение и в академическом дискурсе. Как отмечают исследо-
ватели, «сегодня российское общество и политическая власть разворачивают-
ся лицом к культуре. И это не церемониальная фигура, а осознание значимо-
сти социокультурной мотивации общественных изменений и потребность 
направить их в русло национальных интересов народа» (Горшков, Комисса-
ров, Карпухин, 2022: 9). 

Кроме того, актуальность и стратегическая значимость развития культур-
ной сферы подтверждается растущим корпусом научных публикаций. Среди 
них можно выделить такие работы, как «Культура в логике рынка: факты vs 
мифы» (Музычук, 2025), «На переломе веков: социодинамика российской 
культуры» (Горшков, 2022), «Культурные коды экономики...» (Аузан, 2022) и 
др. В частности, М. К. Горшков аргументированно доказывает, что «недооцен-
ка стратегической роли культуры как системообразующего основания россий-
ского социума... — главная причина, препятствующая развитию отечественной 
культуры, а во многом — и общества в целом» (Горшков, 2022). 

Важным аспектом исследования сферы культуры является анализ степе-
ни вовлеченности населения в культурные практики. Речь идет не только о 
пассивном потреблении (посещение театров, музеев, выставок), но и об ак-
тивном участии в мероприятиях и фестивалях. Подобные формы деятельно-
сти не только способствуют обогащению индивидуального культурного опы-
та, но и выполняют важную социальную функцию — укрепление связей 
внутри локальных сообществ, формирование социального капитала и повы-
шение уровня гражданской консолидации. 

Таким образом, существует противоречие между признанием политиче-
ским руководством и экспертным сообществом системообразующей роли 
культуры в общественном развитии и реальным уровнем интереса и участия 
широких слоев населения в предлагаемых культурно-досуговых практиках. 

Несмотря на преобладание в научной литературе исследований общерос-
сийского масштаба, очевидна необходимость фокусировки на региональной 
специфике. В связи с этим цель настоящего исследования — выявление 
культурно-досуговых предпочтений населения Вологодской области с учетом 
территориальной специфики. 

 
Теоретические основы исследования 

Теоретической основой исследования культурного потребления и досу-
говых предпочтений на научном дискурсе служит синтез социологического, 
культурологического и социально-психологического подходов. Наиболее ре-
левантной для анализа социальной дифференциации досуга представляется 

                                                            
1 Заседание Совета по культуре и искусству (25.03.2025) // Президент России. 

URL: http://kremlin.ru/events/president/news/76525 (дата обращения: 15.07.2025). 
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теория П. Бурдье. Введенные им понятия «габитус» (система устойчивых 
диспозиций, формируемая социальными условиями), «культурный капитал» 
(накопленные знания и культурная компетентность) и «социальный капитал» 
(ресурс социальных связей) позволяют интерпретировать досуговые практи-
ки не как сугубо личностный выбор, а как проекцию габитуса и инструмент 
социальной стратификации. Согласно этому подходу через вкусы и практики 
индивиды маркируют свою классовую принадлежность и воспроизводят со-
циальные различия (Bourdieu, 1984). 

Важным концептом в данной области является «цивилизация досуга». 
Н. Н. Ярошенко, анализируя эволюцию этой концепции в работах Ж. Дюма-
зедье, Ж. Фурастье и Д. Белла, демонстрирует трансформацию досуга из пе-
риферийного элемента жизни в центральный, что порождает мощную инду-
стрию развлечений, туризма и культуры. Вместе с тем автор не ограничива-
ется констатацией позитивных эффектов, таких как расширение 
возможностей для самореализации и образования, а предлагает критический 
анализ, выявляя ряд противоречий. К их числу относятся коммерциализация 
свободного времени, его редукция до статуса товара, риск распространения 
пассивного потребительства через стандартизированные продукты (напри-
мер, телевидение и социальные сети), а также углубление социального нера-
венства, обусловленного дифференцированным доступом к качественным 
досуговым ресурсам (Ярошенко, 2019). Критическая традиция в осмыслении 
культурного потребления представлена теорией «индустрии культуры» 
Т. Адорно и М. Хоркхаймера. С их точки зрения, стандартизированные и се-
рийно производимые культурные товары (от поп-музыки до голливудских 
фильмов) формируют у аудитории пассивное, некритическое восприятие, 
подменяя подлинную потребность в творчестве и саморазвития иллюзией 
выбора, тем самым способствуя поддержанию существующей социальной 
системы (Хоркхаймер, Адорно, 1997). 

В российской научной традиции исследование досуга развивалось как 
через адаптацию западных теорий, так и через формирование оригинальных 
концепций. Л. Г. Ионин проводит анализ трансформации культурных прак-
тик в современном обществе. Он рассматривает досуг через призму «соци-
ального атомизма» и «кича», показывая, как массовая культура и коммерциа-
лизированный досуг становятся инструментом конструирования новой, часто 
упрощенной, социальной реальности в постсоветской России (Ионин, 2020). 

Согласно точке зрения Н. Н. Равочкина и Е. А. Попова, досуговые прак-
тики на протяжении всей истории человечества занимают ключевое положе-
ние в структуре социальной активности. Исследователи обосновывают это их 
уникальной ролью в развитии личности, способствующей формированию как 
духовных, так и физических качеств. В настоящее время потребность в досу-
ге стала неотъемлемым элементом ценностной системы всех социальных 
групп, а прогресс цивилизационного развития непрерывно порождает новые, 
более сложные формы его организации (Равочкин, Попов, 2023). 

В. Ю. Музычук в исследованиях затрагивает различные аспекты культу-
ры: выявляет степень заинтересованности населения к приобщению к куль-
турным ценностям и барьеры неучастия в культурном потреблении (Музы-
чук, 2021). Автор рассматривает цифровизацию данной сферы и говорит о 
том, что в России «в ходе цифровизации сферы культуры, в том числе в рам-
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ках национального проекта „Культура“, внимание акцентируется в основном 
на использовании цифровых технологий для обеспечения доступа граждан к 
культурным ценностям, независимо от места их проживания, т. е. на процес-
сах сохранения, распространения и потребления культурных благ» (Музычук, 
2020: 59).  

Эмпирические исследования в России акцентируют внимание на кон-
кретных факторах, детерминирующих культурное потребление. Так, 
А. А. Осаволюк выявила, что ключевыми факторами потребления выступают 
уровень образования, финансовые возможности населения и доступность 
объектов культуры, что находит подтверждение и в зарубежных исследова-
ниях (Осаволюк, 2025; Katsuura, 2008; Ateca-Amestoy, 2008; Suarez-Fernandez, 
Prieto-Rodriguez, Perez-Villadoniga, 2019). В. И. Корсунова подчеркивает, что 
«социальные и политические особенности влияют как на культурные пред-
почтения, так и на силу связи между индивидуальными характеристиками и 
культурной активностью» (Корсунова, 2019: 149). Анализ временной дина-
мики, проведенный О. В. Макеевой, показывает, что в последнее десятилетие 
тема досуга становится актуальной не только в научном дискурсе, но и в 
коммерческом секторе и СМИ, при этом отмечается преобладание пассивных 
форм досуга, возрастание роли цифровых технологий и сохранение неудов-
летворенности населения качеством услуг культурно-досуговых учреждений 
(Макеева, 2024). 

Таким образом, в научном сообществе сформировался комплексный 
междисциплинарный подход к изучению досуга и культурного потребления, 
при этом значимым вопросом остается исследование отношения населения к 
данной сфере и его вовлеченности в культурные мероприятия. Как подчерки-
вают исследователи, эффективная культурная политика невозможна без уча-
стия жителей (Кондакова, Груздева, 2023).  

Однако, несмотря на интерес со стороны власти и науки, эта тема остает-
ся малоизученной на региональном уровне, что делает востребованным ис-
следование локальных культурных практик и предпочтений. С точки зрения 
исследовательской рамки досуг и культурное потребление населения рас-
сматриваются как сложные социальные феномены, формирующиеся на стыке 
индивидуальных предпочтений, социального и территориального положения, 
институциональных условий. Данные характеристики будут рассмотрены в 
эмпирической части исследования.  

 
Методология и эмпирическая база исследования 

Дизайн настоящего исследования носит комплексный характер и сочетает 
количественный анализ статистических данных с социологическим опросом, 
что позволяет получить многоаспектную картину культурно-досуговых пред-
почтений населения Вологодской области с учетом территориальной специфи-
ки в разрезе крупных городов, округов, а также в ракурсе «город-село». 

Эмпирическую базу исследования составили три основных источника:  
1. Данные социологического опроса в рамках «Мониторинга экономиче-

ского положения и социального самочувствия населения Вологодской облас-
ти», проведенного Вологодским научным центром РАН (далее — ВолНЦ 
РАН) в 2024 г. Исследование проводилось на территории Вологодской облас-
ти (г. Вологда, г. Череповец, 8 муниципальных округов); n = 1500. Метод — 
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анкетирование по месту жительства респондентов. Репрезентативность вы-
борки обеспечивается соблюдением пропорций половозрастной структуры 
населения. Возраст опрошенных — старше 18 лет. Ошибка выборки не пре-
вышает 3 %. 

2. Результаты общероссийских опросов Всероссийского центра изучения 
общественного мнения (далее — ВЦИОМ), использованные для сравнитель-
ного анализа и выявления общих тенденций2. 

3. Официальная статистика, представленная в сборнике Вологдастата 
«Вологодская область в цифрах. 2024», в котором отражены основные пока-
затели культурной инфраструктуры в регионе. 

 
Результаты исследования  

1. Институциональные условия: политика и инфраструктура 
Реформирование государственной политики в области культуры на фе-

деральном уровне началось с 2014 г., когда были приняты «Основы государ-
ственной культурной политики»3, которые являются «базовым документом 
для разработки и совершенствования законодательных и иных нормативных 
правовых актов Российской Федерации, регулирующих процессы культурно-
го развития в Российской Федерации, а также государственных и муници-
пальных программ», и через 2 года, в 2016 г., «Стратегия государственной 
культурной политики до 2030 г.»4. В Стратегии был идентифицирован ком-
плекс системных проблем, сдерживающих развитие сферы культуры. 

В качестве ответа на указанные в Стратегии проблемы был разработан и 
с 2019 г. реализован национальный проект «Культура». Его программная ар-
хитектура включала три федеральных проекта, ключевой целью которых яв-
лялось расширение доступности культурных ценностей и приобщение к ним 
граждан. С 2025 г. в рамках оптимизации государственного планирования 
мероприятия указанного проекта интегрированы в обновленный националь-
ный проект «Семья»5.  

На региональном уровне, в Вологодской области, также был предпринят 
ряд законодательных инициатив. В 2019 г. принят областной закон «О тради-
ционной народной культуре Вологодской области», устанавливающий право-
вые основы для сохранения, актуализации и популяризации объектов куль-
турного наследия, относящихся к сфере традиционной народной культуры6. 

                                                            
2 Ссылки на исследования представлены в таблицах. 
3 Указ Президента РФ от 24 декабря 2014 г. № 808 «Об утверждении Основ го-

сударственной культурной политики» // ГАРАНТ. 
URL: https://base.garant.ru/70828330/ (дата обращения: 15.07.2025). 

4 Стратегия государственной культурной политики до 2030 г. (утверждена Рас-
поряжением Правительства РФ от 29.02.2016 № 326-р) // Министерство культуры 
Российской Федерации. URL: https://culture.gov.ru/documents/strategiya-
gosudarstvennoy-kulturnoy-politiki-do-2030-g-utverzhdena-rasporyazheniem-pravitelstva-
rf-/ (дата обращения: 15.07.2025). 

5 Семья // Национальные проекты России. URL: https://xn--
80aapampemcchfmo7a3c9ehj.xn--p1ai/new-projects/semya/ (дата обращения: 
22.07.2025). 

6 Закон Вологодской области от 15 января 2019 г. № 4483-ОЗ «О традиционной 
народной культуре Вологодской области» // Консорциум Кодекс. 
URL: https://docs.cntd.ru/document/550317598 (дата обращения: 22.07.2025). 
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Несмотря на то что в Вологодской области сохраняется высокий истори-
ко-культурный потенциал, состояние инфраструктуры культурно-досуговой 
сферы характеризуется негативными изменениями в динамике по некоторым 
показателям за последние два десятилетия. За 2000—2024 гг. на 35 % сокра-
тилось количество библиотек и библиотечного фонда, на 45 % — число орга-
низаций культурно-досугового типа и уменьшилась обеспеченность населе-
ния местами в данных учреждениях, наблюдается спад посещаемости кино-
залов (табл. 1). В исследованиях В. Ю. Музычук выявляются причины 
негативных тенденций, в частности рассматривается процесс оптимизации 
2000-х гг., который повлиял на сокращение числа учреждений культурно-
досугового типа, детских школ искусств и библиотек, однако некоторые виды 
учреждений оптимизация в значительной мере не коснулась (театры, музеи) 
(Музычук, 2019). Несмотря на рост числа музеев, в ранее проведенных ис-
следованиях ВолНЦ РАН выявлен недостаток бюджетного финансирования, 
что заставляет музеи самим зарабатывать деньги, при этом отходя от одной 
из своих основополагающих задач — приобщения населения к культурным 
ценностям (Шабунова, Соколова, 2025).  

 
Таблица 1. Основные показатели сферы культуры Вологодской области**** 

Показатель 
Год Изменение 

2000—
2024 гг., % 2000 2010 2020 2022 2024 

Число общедоступ-
ных библиотек 

733 653 478 473 471 –35,7 

Библиотечный фонд, 
тыс. экз. 

10232 8767 6919 6902 6739 –34,1 

Число организаций 
культурно-досугового 
типа (клубы, Дома 
культуры, музыки и 
др.)  

802 324 446 449 442 –44,9 

Число мест в органи-
зациях культурно-
досугового типа на 
1000 человек населе-
ния  

96 74 49 49 40 –58,3 

Число киноустановок 
с платным показом 

510 78* 26 28 53 –89,6 

Число посещений 
киносеансов, тыс. 

741 978 55,5** 64,4 318,2 –57,1 

Число профессио-
нальных театров  

6 5 5 5 6 — 

Число посещений 
театров***, тыс. 

189 186 89** 240,6 302,3 +59,9 

Число музеев 26 37 40 40 46 +76,9 
*Уменьшение в связи с оптимизацией объектов; **снижение показателя связано 

с неблагоприятной эпидемиологической ситуацией в 2020 г. в связи с пандемией ко-
ронавируса; ***в показатели по театрам не включены данные по народным, люби-
тельским коллективам; ****составлено автором по (Вологодская область в циф-
рах…, 2025). 
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Коме того, исследователи отмечают, что при интерпретации данных сле-
дует учитывать активное развитие современных цифровых технологий и пе-
реход к самообслуживанию населения культурными благами при помощи 
медиаконтента (Косыгина, 2024). Например, общее число пользователей он-
лайн-кинотеатров в России превысило 58 млн человек, увеличившись в 
2024 г. почти на 30 %7. Лидирующие позиции по количеству пользователей 
занимают: «Кинопоиск» (экосистема «Яндекса»), «Иви», Okko («Сбер»), 
Wink («Ростелеком») и Kion (МТС).  

Однако, как показывают данные статистики, вырос интерес населения 
региона к театрам и музеям, что свидетельствует о меняющихся досуговых и 
культурных предпочтениях. По данным опросов ВЦИОМ за 2024 г., 40 % 
респондентов по всей стране дали ответ, что посещали музеи «несколько лет 
назад»8. В течение последних 2—3 мес музеи посещали 17 % россиян. При 
этом 66 % отмечают, что хотели бы при возможности чаще посещать музеи. 
Больше трети респондентов (34 %) практически не посещают театры9. Ос-
новным барьером в данном вопросе выступает отсутствие театров на данной 
территории (33 %). Важно подчеркнуть, что, по мнению респондентов, самы-
ми любимыми для них являются местные театры, драмтеатры и филармонии 
(36 %), Большой театр в г. Москве — на втором месте (12 %).  

Также увеличивается число людей, предпочитающих электронный фор-
мат книг. По данным ВЦИОМ за 2022 г., 71 % россиян читают книги с экра-
нов (компьютер, телефон, планшет)10. В 2024 г. рейтинг ведущих компаний 
на рынке цифровых книг России был представлен следующим образом: груп-
па компаний «Литрес» (включает сервисы «Литрес» и «MyBook») — 50 % 
рынка, «Яндекс Книги» — 17 % рынка, платформа самиздата «Литнет» — 
11 % рынка, платформа самиздата «Author Today» — 7 % рынка, платформа 
самиздата «Литмаркет» — 4 % рынка, книжный сервис МТС «Строки» — 
3 % рынка11. За рубежом, в исследованиях испанских ученых был получен 
вывод, что онлайн-каналы могут выступать в роли инструмента, расширяю-
щего доступ к культуре, за счет преодоления ряда ограничений, которые мо-
гут быть вызваны, например, высокими ценами на культурные мероприятия 
(De la Vega, Suarez-Fernandez, Boto-Garcia, Prieto-Rodriguez, 2020). 

В социологических опросах ВолНЦ РАН также затрагивается тема циф-
ровизации, что в условиях всеохватывающего распространения сети интернет 
оказывает влияние и на сферу культурного потребления. Можно отметить, 
что в настоящее время основная часть населения области пользуется интер-
нетом. По данным опроса в 2024 г., интернет-пользователями являлись: 91 % 
жителей г. Вологды, 85 % населения г. Череповца, в муниципальных округах 
                                                            

7 Онлайн-видео (рынок России). Онлайн-кинотеатры // TADVISER. Государство. 
Бизнес. Технологии URL: clck.ru/3MXPpC (дата обращения: 17.07.2025). 

8 Пошли в музей? // ВЦИОМ. URL: https://wciom.ru/analytical-
reviews/analiticheskii-obzor/poshli-v-muzei (дата обращения: 17.07.2025). 

9 Весь мир — театр! // ВЦИОМ. URL: https://wciom.ru/analytical-
reviews/analiticheskii-obzor/ves-mir-teatr (дата обращения: 17.07.2025). 

10 Книжная культура-2022 // ВЦИОМ. URL: https://wciom.ru/analytical-
reviews/analiticheskii-obzor/knizhnaja-kultura-2022 (дата обращения: 15.07.2025). 

11 Электронные книги (рынок России) // TADVISER. Государство. Бизнес. Тех-
нологии. URL: https://goo.su/fXBWJOV (дата обращения: 25.07.2025). 
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области данный показатель находится на уровне 77 %, а в целом по области 
составляет 83 %. В настоящее время цифровизация стала неотъемлемым про-
цессом развития различных сфер в обществе (получение госуслуг, покупка 
товаров, обучение и др.), что ведет росту числа потребителей интернета. Од-
нако, несмотря на это, сохраняется существенный цифровой разрыв, как на 
уровне региона, так и по стране в целом (Груздева, 2022; Груздева, 2023). 
При этом, если рассматривать цели использования интернет-ресурсов, то в 
крупных городах они имеют различия. В Вологде жители пользуются интер-
нетом прежде всего для того, «чтобы следить за новостями, событиями в ми-
ре и стране, области» — 59 %, затем «для работы/учебы» — 47% (табл. 2). 
В Череповце немного иное распределение целей: население в первую очередь 
использует интернет для общения в социальных сетях, так отвечали 52 % 
респондентов, а прочтение новостей находится на втором месте (47 %). В му-
ниципалитетах и в целом по области интернетом также пользуются для об-
щения и просмотра новостной ленты (45—49 %).  

 
Таблица 2. Цифровые практики населения Вологодской области в использова-

нии интернета, % от опрошенных 

Варианты ответов 
Воло-

гда 
Чере-
повец 

Муници-
пальные 
округа 

Об-
ласть 

Го-
род 

Се-
ло 

Чтобы следить за 
новостями 

59,1 46,5 44,8 49,1 52,1 41,4 

Для работы/учебы 47,1 27,5 15,8 27,4 33,1 12,6 
Для расширения 
кругозора 

30,4 30,8 28,0 29,4 31,7 23,6 

Веду переписку по 
электронной почте 
или мессенджеру 

27,5 12,4 6,2 13,6 17,7 3,1 

Чтобы слушать му-
зыку 

9,6 7,6 8,2 8,4 9,1 6,7 

Чтобы смотреть 
фильмы 

12,7 10,9 11,1 11,5 12,5 8,8 

Чтобы читать книги 7,4 4,5 4,9 5,5 6,2 3,6 
Чтобы играть 7,6 6,8 9,3 8,2 8,3 7,9 
Для общения с дру-
гими пользователя-
ми в социальных 
сетях 

39,2 51,8 45,7 45,5 46,4 43,3 

Регулярно участвую 
в интернет-
дискуссиях на бло-
гах, форумах 

6,1 3,8 1,1 3,2 3,9 1,4 

Веду собственный 
сайт или блог 

2,5 1,8 1,0 1,6 1,9 0,7 

Для совершения по-
купок онлайн 

17,2 24,5 21,8 21,3 23,1 16,4 

Источник: Мониторинг экономического положения и социального самочувствия 
населения Вологодской области, ВолНЦ РАН, 2024 г. 
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Эмпирические данные выявляют закономерность в структуре цифровых 
практик населения: использование интернет-среды для решения бытовых и 
коммуникативных задач существенно доминирует над практиками цифрового 
культурного потребления. Так, в исследуемом регионе новостной контент в 
сети регулярно потребляют 50 % респондентов, в то время как совокупная 
доля тех, кто слушает музыку, смотрит фильмы или читает книги в цифровом 
формате, не превышает 25 % (суммарно). Объяснение данной диспропорции 
может быть найдено в анализе когнитивных и интерактивных характеристик 
этих практик. Потребление «высоких» культурных продуктов (кино, литера-
туры, музыки) требует от пользователя более высокой степени концентрации 
внимания и продолжительных временных инвестиций. В противоположность 
этому скроллинг новостной ленты и коммуникация в социальных сетях ха-
рактеризуются фрагментарностью и низким порогом вхождения. Ключевым 
дифференцирующим фактором выступает интерактивность. Социальные сети 
и новостные порталы обеспечивают немедленную обратную связь через ме-
ханизмы комментирования, обсуждения и репостинга. Данная функциональ-
ность усиливает у пользователя ощущение вовлеченности и субъективного 
контроля над медиасредой.  

2. Культурная активность населения Вологодской области: инфор-
мированность и потребление культурных услуг 

Результаты социологического исследования выявили структуру досуго-
вых практик и культурных предпочтений населения. Установлено, что для 
жителей крупных городов региона доминирующей формой проведения досу-
га является неформальное общение. Данная практика наиболее распростра-
нена как в Вологде (61 % респондентов), так и в Череповце (72 %; табл. 3). 
В то же время для жителей сельских территорий и области в целом характер-
но предпочтение пассивного отдыха (66 и 62 % соответственно). 

Сравнительный анализ выявил некоторые территориальные различия: в 
г. Череповце фиксируется более высокий удельный вес респондентов, вовле-
ченных в деятельность общественных организаций и волонтерские практики. 
Кроме того, среди череповчан, по сравнению с вологжанами, выше распро-
страненность активных форм досуга (прогулки, спорт, туризм). Полученные 
данные частично согласуются с выводами более ранних исследований ВолНЦ 
РАН. Как отмечали О. Н. Калачикова и М. А. Груздева, «ценности сельских 
жителей аналогичны ценностям городского населения, однако среди приори-
тетов проведения свободного времени первое место занимает ведение до-
машнего хозяйства; меньше внимания уделяется интернету, чтению, музыке, 
занятиям спортом» (Калачикова, Груздева, 2016: 9). Актуальные данные под-
тверждают высокую значимость ведения домашнего хозяйства для сельского 
населения: эта практика занимает вторую позицию по популярности (59 %), 
уступая лишь пассивному досугу (68 %; табл. 3).  

Если рассматривать конкретные предпочтения в искусстве, то преиму-
щественно жители как крупных городов, так и всей области предпочитают 
отечественный кинематограф, чаще отдавая предпочтение старым советским 
фильмам (рис. 1). По всем заявленным позициям жители г. Череповца дают 
больше положительных ответов относительно других территориальных 
групп. Так, например, современную музыку выбирают 60 % череповчан про-
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тив 39 % вологжан. Также большой разрыв наблюдается в выборе таких жан-
ров литературы, как детектив и фантастика, они наиболее привлекательны 
для жителей промышленной столицы региона — 49 %, тогда как среди во-
логжан их выбирают 30 %, а в муниципалитетах — 32 % респондентов. Сле-
дует отметить, что жители сельских поселений значительно реже пользуются 
интернетом для самообучения, чем жители городов (19 % против 46 %). 

 
Таблица 3. Досуговые предпочтения населения, % от опрошенных 

Варианты ответов 
Воло-

гда 
Чере-
повец 

Муници-
пальные 
округа 

Область 
Го-
род 

Се-
ло 

Активный досуг 
(прогулки, спорт) 

31,6 43,2 23,0 30,7 34,9 19,8 

Саморазвитие (чте-
ние, посещение кур-
сов и тренингов) 

18,1 27,5 17,2 20,2 23,4 12,0 

Посещение культур-
ных мероприятий, 
выставок, концертов  

19,1 18,4 12,1 15,7 19,2 6,6 

Пассивный досуг 
(отдых дома, про-
смотр телевизора) 

52,9 62,6 66,2 61,7 59,2 67,9 

Общение, встречи с 
друзьями 

60,5 71,5 53,7 60,3 65,0 48,3 

Посещение общест-
венных мест (торго-
вые центры, кафе, 
развлекательные ме-
роприятия) 

15,7 27,8 13,1 17,7 20,8 9,7 

Ведение домашнего 
хозяйства 

44,4 49,7 58,0 52,1 49,3 59,4 

Посвящение свобод-
ного времени твор-
честву, рукоделию, 
хобби 

18,4 13,6 11,4 13,9 15,4 9,9 

Путешествия по ре-
гиону, России, за 
рубеж 

16,4 19,4 4,7 11,8 15,1 3,3 

Участие в общест-
венно-политических 
мероприятиях 

1,2 1,5 1,3 1,3 1,3 1,4 

Участие в работе 
общественных орга-
низаций, волонтер-
ской деятельности 

1,7 6,1 3,3 3,6 3,1 5,0 

Источник: Мониторинг экономического положения и социального самочувствия 
населения Вологодской области, ВолНЦ РАН, 2024 г. 
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Рис. 1. Оценка населением своих предпочтений в сфере культуры и искусства, 

% от опрошенных (вариант ответа — нравится). Источник: Мониторинг экономиче-
ского положения и социального самочувствия населения Вологодской области, 
ВолНЦ РАН, 2024 г. 

 
В среднем на всей территории Вологодской области наиболее востребо-

ванные практики — это просмотр фильмов и телесериалов: суммарно такие 
ответы набирают больше 50 %, причем самый высокий показатель наблюда-
ется в г. Череповце — 62% (табл. 4). Полученные результаты свидетельству-
ют, что череповчане чаще остальных жителей предпочитают и потребляют 
такие формы культуры и искусства, как литература, музыка и кино. Сущест-
венных различий в оценках городских и сельских жителей не наблюдается, 
для обеих категорий наиболее предпочтительной формой досуга является ки-
нематограф (53—56 %). 

 
Таблица 4. Оценки предпочтений населения Вологодской области в сферах: ли-

тература, музыка, кино (среднее по положительным оценкам), % от опрошенных 

Территория Литература Музыка Кино
Вологда 25,79 33,33 52,47 
Череповец 38,97 58,93 61,83 
Муниципальные округа 21,83 38,07 52,6 
Область 50,49 42,37 55,03 
Город 29,8 43,9 56,2 
Село 21,4 38,4 52,5 

Источник: составлено автором по данным «Мониторинга экономического поло-
жения и социального самочувствия населения Вологодской области», ВолНЦ РАН, 
2024 г. 
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К основным источникам получения информации о культурных событиях 
в подавляющем большинстве можно отнести интернет (Вологда — 72 %, Че-
реповец — 66 %, муниципальные округа — 51 %, область — 61 %) и телеви-
дение (Вологда — 60 %, Череповец — 74 %, муниципальные округа — 75 %, 
область — 71 %); табл. 5.  

 
Таблица 5. Оценки источников получения информации о культурных, спортив-

ных, развлекательных событиях и т. д., % от опрошенных 

Источник 
информации 

Воло-
гда 

Черепо-
вец 

Муниципаль-
ные округа 

Об-
ласть 

Го-
род 

Село 

Радио 20,1 13,1 8,6 12,9 16,1 4,8 
Телевидение 60,0 74,0 74,6 70,5 69,8 72,1 
Газеты 19,9 15,7 26,1 21,7 20,2 25,5 
Журналы 15,9 5,1 7,6 9,2 10,9 4,8 
Интернет 71,8 66,4 51,0 60,7 67,9 42,4 
Другое 0,0 5,6 0,0 1,5 2,0 0,0 

Источник: Мониторинг экономического положения и социального самочувствия 
населения Вологодской области, ВолНЦ РАН, 2024 г. 

 
Из табл. 6 видно, что лидирующие позиции по просмотру в Вологодской 

области занимают такие федеральные телеканалы, как «Первый канал», «Рос-
сия 1» и «НТВ». Специализированный канал «Культура» находится на 10-м 
из 12 мест в рейтинге по области по оценкам местных жителей (15 %). Среди 
жителей муниципальных округов он наиболее популярен, чем среди жителей 
крупных городов области (18 % против 13 % — среднее по Вологде и Чере-
повцу). Возможно, это связано с тем, что в муниципальных округах нет тако-
го широкого доступа и выбора телеканалов, как в крупных городах. Аудито-
рия в муниципальных округах области может быть более возрастная (так как 
молодежь переезжает в города), в связи с чем для нее данный канал будет 
более интересен. Отсутствие различных форм культурного досуга в муници-
пальных округах области также может быть одной из причин просмотра ка-
нала «Культура».  

 
Таблица 6. Распределение ответов респондентов на вопрос «Какие телеканалы 

предпочитаете смотреть?», % от опрошенных 

Телека-
налы 

Вологда 
Черепо-

вец 

Муни-
ципаль-
ные ок-

руга 

Область Город Село 

Первый 
канал 

64,5 50,5 67,8 62,3 60,8 66,2 

Россия 1 48,8 46,0 52,7 49,9 47,6 55,7 
Россия К 
(Культу-
ра) 

8,6 17,4 18,2 15,4 16,2 13,3 

НТВ 41,2 47,5 47,1 45,6 44,9 47,4 
Пятый 
канал 

19,1 27,0 33,6 27,9 26,4 31,9 
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Телека-
налы 

Вологда 
Черепо-

вец 

Муни-
ципаль-
ные ок-

руга 

Область Город Село 

ТВ 
Центр 

19,6 14,6 11,9 14,7 15,5 12,9 

Русский 
Север 

13,0 15,7 19,7 16,8 16,4 17,9 

ТНТ 31,4 19,7 43,7 34,0 32,2 38,6 
СТС 33,6 33,6 35,6 34,5 34,9 33,6 
Научно-
познава-
тельные 

12,3 11,1 10,5 11,1 10,2 13,6 

Музы-
кальные 
каналы 

15,9 20,5 19,5 18,8 19,4 17,1 

Спор-
тивные 
каналы 

16,2 20,2 17,5 17,9 17,6 18,6 

Другой 2,2 10,6 4,2 5,3 5,6 4,8 
Я не 
смотрю 
телеви-
зор 

7,6 6,1 5,0 6,0 6,0 6,0 

Затруд-
няюсь 
ответить 

8,3 12,4 4,9 7,8 9,7 2,9 

Источник: Мониторинг экономического положения и социального самочувствия 
населения Вологодской области, ВолНЦ РАН, 2024 г. 

 
По мнению жителей Вологодской области, качество российских художе-

ственных и мультипликационных фильмов за последние 3—5 лет улучши-
лось (табл. 7). Однако среди четверти респондентов не сложилось четкого 
понимания и однозначного мнения в этом вопросе, что, возможно, говорит о 
других, вариативных предпочтениях жителей. Можно заметить, что общерос-
сийские положительные оценки качества российских фильмов значительно 
выше оценок по Вологодской области (58 % против 41 %). Сельские жители 
чаще, чем городские, отмечают позитивные изменения в российском кинема-
тографе (48 % против 38 %). 

Несмотря на то что 43 % респондентов говорят о том, что у них нет же-
лания читать газеты, большинство жителей области все-таки читают газеты в 
той или иной форме. В областной столице газет покупают больше, чем в Че-
реповце (26 % против 20 %); табл. 8. Также интересно отметить то, что жите-
ли муниципальных округов в большем количестве ситуаций читают газеты в 
электронном формате, чем жители Вологды или Череповца (16 % против 6 % 
и 10 %). Жители Вологды в 2 раза чаще посещают библиотеку, чем жители 
муниципалитетов. Однако жители районов чаще читают газеты у знакомых и 
в электронной версии. Следует отметить, что сельские жители в 3,5 раза чаще 
выписывают газеты, чем городское население, и также среди них наиболее 
распространен ответ «читаю электронную версию». 
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Таблица 7. Оценки изменения качества российских художественных и мульти-
пликационных фильмов, не считая телесериалов, за последние 3—5 лет в оценках 
населения, % от опрошенных 

Вариант  
ответа 

Воло-
гда 

Чере-
повец 

Муници-
пальные 
округа 

Об-
ласть 

Го-
род 

Се-
ло 

Рос-
сия* 

Определенно 
улучшилось 

12,3 16,2 22,3 17,9 15,3 24,5 26 

Скорее улуч-
шилось 

21,1 27,0 21,3 22,7 23,0 22,2 32 

Не изменилось 24,5 15,7 20,3 20,2 20,5 19,3 17 
Скорее ухуд-
шилось 

9,3 14,9 9,9 11,1 11,6 9,7 14 

Определенно 
ухудшилось 

4,9 9,1 3,6 5,4 6,4 2,8 5 

Не могу оце-
нить/затрудня
юсь ответить 

27,9 17,1 22,6 22,7 23,1 21,5 6 

*Данные опроса ВЦИОМ «Культура –— 2020». URL: https://wciom.ru/analytical-
reviews/analiticheskii-obzor/kultura-2020. 

Источник: «Мониторинг экономического положения и социального самочувст-
вия населения Вологодской области», ВолНЦ РАН, 2024 г. 

 
 
Таблица 8. Распределение ответов на вопрос «Имеете ли Вы возможность вы-

писывать или читать различные газеты?», % от опрошенных 

Вариант ответов 
Воло-

гда 
Черепо-

вец 

Муници-
пальные 
округа 

Об-
ласть 

Го-
род 

Се-
ло 

Выписываю 3,7 0,5 22,7 11,7 6,8 24,3 
Покупаю 25,5 19,9 22,8 22,8 22,9 22,6 
Хожу в библиотеку 2,2 0,8 1,0 1,3 1,6 0,5 
Читаю на работе 5,1 8,1 4,7 5,7 6,4 4,0 
Читаю у друзей, 
знакомых 

2,7 2,5 7,2 4,7 3,9 6,9 

Читаю электронную 
версию в интернете 

6,4 9,6 16,4 11,9 10,0 16,7 

Нет возможности 
выписывать или 
читать 

11,5 14,4 5,2 9,3 10,4 6,7 

Нет желания читать 46,8 51,3 35,3 42,7 46,4 33,1 

Источник: «Мониторинг экономического положения и социального самочувст-
вия населения Вологодской области», ВолНЦ РАН, 2024 г. 

 
В эпоху цифровизации многие перешли на электронные форматы чтения 

книг, поэтому в вопросе об изменениях в библиотечной сфере около четверти 
респондентов затруднились с ответом (табл. 9). 26 % респондентов из Воло-
гды считают, что ситуация в библиотечной сфере не претерпела существен-
ных изменений, в то время как 21 % череповчан отметили улучшения. В му-
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ниципальных округах области доля положительных оценок библиотек боль-
ше относительно оценок жителей крупных городов области и составляет 
38 %. Положительные оценки библиотечной сферы в целом по стране нахо-
дятся на уровне 22 %, больше трети респондентов (38 %) не могут дать оцен-
ку данной сфере. Сельское сообщество в большей степени отмечает позитив-
ные изменения в данной сфере (41 %), чем городские жители (30 %). 

  
Таблица 9. Мнение населения относительно изменения ситуации в библиотеч-

ной сфере в последние 3 года, % от опрошенных 

Вариант 
ответа 

Воло-
гда 

Чере-
повец 

Муници-
пальные 
округа 

Об-
ласть 

Го-
род 

Се-
ло 

Рос-
сия* 

Определенно 
улучшилась 

10,8 9,3 18,0 13,7 11,1 20,5 6 

Скорее улуч-
шилась 

15,4 21,0 19,8 18,9 18,5 20,0 16 

Не изменилась 25,7 10,1 22,0 19,9 19,8 20,0 18 
Скорее ухуд-
шилась 

9,1 7,1 7,0 7,6 7,3 8,3 10 

Определенно 
ухудшилась 

1,5 6,8 3,2 3,7 3,9 3,1 4 

Не знаю, не 
могу оценить 

22,1 34,8 18,5 23,8 26,1 17,9 38 

Затрудняюсь 
ответить 

15,4 10,9 11,5 12,4 13,3 10,1 8 

*Данные опроса ВЦИОМ «Культура –— 2020». URL: https://wciom.ru/analytical-
reviews/analiticheskii-obzor/kultura-2020. 

Источник: «Мониторинг экономического положения и социального самочувст-
вия населения Вологодской области», ВолНЦ РАН, 2024 г. 

 
 
3. Вопросы идентификации культурных людей  
Результаты социологического исследования, проведенного в регионе, 

демонстрируют доминирование негативной оценки динамики культурного 
уровня непосредственного социального окружения респондентов. Более тре-
ти опрошенных (свыше 33%) констатируют сокращение доли культурных 
людей в их среде за последние несколько лет. Примечательно, что данная 
тенденция имеет региональную специфику, будучи наиболее выраженной 
среди жителей областного центра — Вологды (рис. 2). На этом фоне участие 
Вологды в конкурсе на статус «Культурной столицы России 2027 года» пред-
ставляет собой социокультурный феномен, который может быть интерпрети-
рован как стратегическая инвестиция в преобразование культурной среды.  

Важно отметить, что выявленная региональная тенденция контрастирует 
с данными общероссийского среза, где наблюдается относительный баланс 
мнений: 31 % респондентов придерживаются точки зрения о сокращении 
числа «культурных людей», в то время как 29 %, напротив, фиксируют пози-
тивную динамику. Указанный паритет позволяет предположить, что выяв-
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ленная в области, и особенно в Вологде, проблема носит не генерализован-
ный, а скорее специфически-локальный характер12. 

 

 
Рис. 2. Оценки изменения числа культурных людей в России за последние 3—5 лет, 

% от опрошенных. Источник: «Мониторинг экономического положения и социального 
самочувствия населения Вологодской области», ВолНЦ РАН, 2024 г. 

 
Субъективные представления о «культурном человеке» среди всех тер-

риториальных групп населения области демонстрируют единообразие в вы-
делении ключевых характеристик. Согласно полученным данным (табл. 10) 
доминирующей является модель, отождествляющая культурного человека с 
нормами повседневной этики: «воспитанный, скромный, вежливый человек, 
соблюдающий ритуалы приветствия и благодарности». Наибольшая распро-
страненность данной дефиниции отмечается среди жителей Череповца, где 
она составляет 40 %. На втором месте по частоте упоминаний находится 
комплекс интеллектуальных качеств, а именно «образованность и эрудиро-
ванность». Третью позицию в рейтинге занимает характеристика, связанная с 
социальной толерантностью: «уважает мнение, чувства и права других» 
(10 %). Параллельно с этим в массовом сознании населения области, включая 
жителей Череповца и муниципалитетов, устойчиво присутствует представле-
ние, связывающее культурный статус с развитыми коммуникативными ком-
петенциями. Данная группа респондентов определяет «культурного челове-
ка» как индивида, который «много читает, обладает богатым словарным за-
пасом и способностью к грамотному изложению мыслей». 

Согласно результатам исследования социальное окружение жителей Во-
логодской области воспринимается респондентами как гетерогенное, вклю-
чающее как культурных, так и «некультурных людей» (табл. 11). Наиболь-
ший удельный вес таких ответов наблюдается в Череповце — 55 % (см. 
табл. 11). Однако и доля положительных ответов там выше относительно 
других территорий области — 34 %. Напротив, жители муниципальных окру-
гов области и респонденты, оценивающие ситуацию в регионе в целом, зна-
чимо чаще указывают на преобладание «некультурного» окружения, по их 
субъективным оценкам. В сравнении с общероссийскими показателями си-

                                                            
12 Культурный человек: вчера и сегодня // ВЦИОМ. URL: 

https://wciom.ru/analytical-reviews/analiticheskii-obzor/kulturnyi-chelovek-vchera-i-
segodnja?ysclid=mcz0gt3ox093899628&cHash=696712f1bfa2ffe6f6acb188ab0a0cdb (да-
та обращения: 21.07.2025). 
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туация в Вологодской области выглядит менее благоприятной: если в целом 
по стране 50 % респондентов отмечают в своем окружении «культурных лю-
дей», то в области этот показатель ниже. 

 
Таблица 10. Ассоциации населения на тему «Культурный человек, это тот 

кто...», % от опрошенных 

Вариант ответа 
Воло-

гда 
Чере-
повец 

Муни-
ципаль-
ные ок-

руга 

Об-
ласть 

Город 
Се-
ло 

Любит (посещать) те-
атры, кинотеатры, му-
зеи, культурные места, 
духовно развивается 

5,1 4,3 4,3 4,5 4,6 4,5 

Любит и уважает куль-
туру (страны), искусство 

5,9 2,5 3,9 4,1 4,2 3,8 

Воспитанный, скром-
ный, здоровается, бла-
годарит, вежливый 

25,5 40,2 22,8 28,1 28,6 26,9 

Образованный, эруди-
рованный 

11,5 31,3 18,1 19,8 20,3 18,6 

Культурно общается 4,7 7,8 4,3 5,3 5,3 5,4 
Уважает (мнение, чув-
ства, права) других 

9,6 10,1 1,1 5,8 7,4 1,7 

Много читает, хорошо 
излагает мысли, хоро-
ший словарный запас 

7,6 12,9 10,8 10,5 9,8 12,3 

Высоконравственный 2,9 3,8 1,7 2,6 3,1 1,4 
Добрый, помогает 3,4 3,3 5,6 4,4 4,2 5,0 
Вырос в интеллигент-
ной семье 

1,0 0,8 0,1 0,5 0,7 0,2 

Знает и соблюдает 
правила этикета, ин-
теллигентный 

7,6 12,6 3,4 7,0 8,3 3,8 

Хорошо одевается 1,0 4,3 1,0 1,9 2,3 0,7 
Толерантный 1,0 2,0 0,7 1,1 1,5 0,2 
Соблюдает моральные 
нормы и устои общества 

2,0 6,3 0,7 2,5 3,2 0,9 

Идеальный во всем 0,7 0,0 1,0 0,7 0,6 0,9 
Ответственный 1,5 2,8 1,6 1,9 2,2 0,9 
Смотрит хорошие 
фильмы 

0,0 0,0 0,7 0,3 0,0 1,2 

Уважает старшее по-
коление 

0,2 3,0 0,4 1,1 1,3 0,5 

Сдержанный, терпели-
вый 

0,2 12,9 1,1 4,0 5,0 1,4 

Источник: «Мониторинг экономического положения и социального самочувст-
вия населения Вологодской области», ВолНЦ РАН, 2024 г. 
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Таблица 11. Распределение ответов респондентов на утверждение «Люди, кото-
рые Вас окружают — это...», % от опрошенных 

Вариант 
ответа 

Воло-
гда 

Черепо-
вец 

Муници-
пальные 
округа 

Об-
ласть 

Го-
род 

Се-
ло 

Рос-
сия* 

В основном 
«культур-
ные люди» 

27,9 34,3 30,2 30,7 31,1 29,5 50 

Как «куль-
турные», 
так и «не-
культурные 
люди» 

48,5 55,3 43,7 48,1 50,8 41,0 45 

В основном 
«некультур-
ные люди» 

7,1 4,5 10,9 8,2 6,3 13,0 3 

Затрудня-
юсь отве-
тить 

16,5 5,9 15,2 13,0 11,7 16,5 2 

*Данные опроса ВЦИОМ «Культурный человек: вчера и сегодня». URL: 
https://wciom.ru/analytical-reviews/analiticheskii-obzor/kulturnyi-chelovek-vchera-i-
segodnja?ysclid=mcz0gt3ox093899628&cHash=696712f1bfa2ffe6f6acb188ab0a0cdb (да-
та обращения: 21.07.2025). 

Источник: «Мониторинг экономического положения и социального самочувст-
вия населения Вологодской области», ВолНЦ РАН, 2024 г. 

 
Выявленные территориальные различия, вероятно, детерминированы ря-

дом факторов. В районах области наблюдается более низкий уровень образо-
вания, что обусловлено ограниченной доступностью образовательных учре-
ждений, дефицитом квалифицированных педагогических кадров и суженны-
ми возможностями для его получения, что, в свою очередь, может 
ограничивать культурный кругозор и спектр интересов местных жителей.  

Кроме того, для периферийных территорий характерен ограниченный 
доступ к институционализированным формам культуры (театры, музеи, вы-
ставки) в силу недостаточного развития соответствующей инфраструктуры, а 
также более низкий, по сравнению с городскими центрами (Вологда, Черепо-
вец), уровень доходов населения. Совокупное действие этих факторов созда-
ет существенный дисбаланс в культурном развитии между крупными горо-
дами и малыми территориями, что и находит отражение в дифференцирован-
ном восприятии культурного окружения.  

 
Заключение 

Проведенное исследование позволило выявить специфику культурно-
досуговых предпочтений населения Вологодской области в территориальном 
измерении, что вносит вклад в изучение региональных аспектов досуга и 
культурного потребления. Эмпирические данные подтвердили, что досуговые 
практики жителей региона формируются под влиянием сложного переплете-
ния индивидуальных предпочтений, социально-территориального положения 
и институциональных условий, что согласуется с теоретическими положе-
ниями, заложенными в исследовательскую рамку. 
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Результаты свидетельствуют о доминировании неформальных и пассив-
ных форм досуга. При этом обнаружены определенные территориальные раз-
личия: для жителей крупных городских центров (г. Вологда, г. Череповец) в 
большей степени характерно неформальное общение и активные формы про-
ведения свободного времени, тогда как для сельской местности и районов 
области — пассивный отдых и ведение домашнего хозяйства. 

Важным фактором, трансформирующим культурное потребление, вы-
ступает цифровизация. Несмотря на широкое распространение интернета в 
области, его использование преимущественно ориентировано на решение 
коммуникативных и бытовых задач, в то время как практики цифрового 
культурного потребления распространены менее широко. Выявленная осо-
бенность подтверждает тезис о фрагментарности и низком пороге вхождения 
цифровых практик, связанных с социальным взаимодействием, по сравнению 
с более требовательными к концентрации внимания формами культурного 
потребления. 

Исследование также выявило особенности в восприятии населением 
культурного уровня своего окружения. Значительная часть респондентов 
констатирует сокращение числа «культурных людей» в их среде за последние 
годы, причем данная тенденция особенно выражена в г. Вологде. В массовом 
сознании жителей области «культурный человек» ассоциируется прежде все-
го с нормами повседневной этики (воспитанность, вежливость, скромность), 
а также с образованностью и эрудированностью. Представления о смешан-
ном, гетерогенном социальном окружении, состоящем как из «культурных», 
так и «некультурных людей», преобладают среди всех территориальных 
групп. 

Таким образом, проведенный анализ подтверждает существование про-
тиворечия между декларируемой на государственном уровне системообра-
зующей ролью культуры и реальными практиками населения, которые в зна-
чительной степени смещены в сторону пассивного и неформального досуга. 
Выявленная региональная специфика, выраженная в территориальной диф-
ференциации предпочтений и оценок, подчеркивает необходимость учета 
локального контекста при разработке и реализации культурной политики, 
направленной на повышение вовлеченности населения в культурные практи-
ки и укрепление культурного капитала территорий. 
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Abstract. The article presents the results of a study of cultural and leisure preferences 
of the Vologda region population, taking into account the territorial specifics. The em-
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in their environment, especially in Vologda. In the mass consciousness, a “cultured per-
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policy. 
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